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PROFESIONAL

OBJETIVO
I

El objetivo principal de este manual de
|dentidad Corporativa es garantizar un
correcto uso y aplicacion de la marca ITA
en documentos corporativos, disenos
graficos fungibles y digitales, asi como la
senaléticay la publicidad.

El correcto uso de la marca ITA
contribuira al cumplimiento de los
objetivos de posicionamiento y de
identificacion.

I
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PROFESIONAL
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ESCUDO O LOGOSIMBOLO

La marca ITA esta inspirada en el concepto de globalizacién, la curva que une las letras (1) y (A)
simboliza al planeta tierra en su movimiento hacia el amanecer descubriendo la sigla ITA.

Logotipo

PROFESIONAL

Simbolo
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PROFESIONAL I BA N D E RA ‘
m L ——

Mediante acuerdo N° se regula el uso de la bandera, y en ella se establece que
en “la franja azul oscura , en lafranja blanca , en lafranja azul clara

Se establece en la forma que reglamentariamente se senale en sus colores acorde con el
escudo de “ITA" y tendra un color intermedio que corte la similitud entre los colores primarios.

Este se estableciera haciéndose publico el modelo oficial y se tendra en cuenta la técnica de

los colores primarios de El Escudo oficial. y las medidas reglamentarias para su uso.

"La bandera cuenta con los siguientes colores:

Una franja azul de cuarenta centimetros de ancho, que
representala

PROFESIONAL

Una franja de color blanco, de cuarenta centimetros de
ancho que representala

Una franja de igual dimension a las anteriores de color azul
claro, que representacel

La bandera de “ITA” lleva en el centro su escudo bordado
en una proporcion a su tamano.
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IDENTIDAD CORPORATVA pgm=
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Formamos profesionales, para Ia
transformacion productiva con pasion por la
sostenibilidad e innovacion en la regién

VISION T ! " _
Serlalnstitucion de Formacion Profesional

lider en la region, elegida por padres de
familia, estudiantes y empresarios.




|: u 7 AREA DE SEGURIDAD

Para garantizar la correcta percepcion de la marca en un contexto, se plantea la
siguiente zona de seguridad o limpieza, asi como el tamano de aplicacion de la misma.

PROFESIONAL
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CONSTRUCCION DE LOS ELEMENTOS GRAFICOS

El presente plano explica la construccion del logosimbolo y es una guia para los casos
en que no sea posible tomarlo por medio digital directo.

El médulo 1x se debe tomar como una medida entandar en referencia al resto del logo.
Ellogosimbolo debe tener 8 de ancho por 4 de alto.

El texto hace parte del logosimbolo

~ PROFESIONAL PROFESIONAL

A L
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I: u 7 ZONA DE AISLAMIENTO

El espacio vacio alrededor de la marca es la zona de aislamiento y determina el area minima
alrededor y dentro de la cual no puede haber o entrar elemento alguno, ni darse un borde y
se cumplem dos funcione:

1.- Evita que elementos ajenos a la marca (lineas, textos, grafismos, logos, fondos

etc.) dificulten su lectura, distraigan o le resten protagonismo.
2.- Da al logosimbolo el aire minimo necesario alrededor de este en las distintas
aplicaciones. Por ejemplo papeleria, avisos de prensa o exteriores.

El area de aislamiento en cada uno de los 4 costados del logosimbolo es equivalente a 1y,
teniendo el logo una medida de 12y de ancho por 7 y de alto.

PROFESIONAL
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TAMANO MiNIMO
.

El tamano minimo de aplicacion del logosimbolo para medios impresos y medios
digitales o electronicos depende de la calidad y la resolucion de cada medio, de manera
gue se garantice una lectura clara de sus detalles, en especial si al logo lo acompana el
eslogan o un texto pequeno en su area de extension.

En el caso de medios digitales, el logosimbolo no debe ser aplicado a tamanos
inferiores a 100 pixeles de ancho.

PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL
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I: u | TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia es uno de los rasgos distintivos del sistema de identidad visual de
una organizacion.

ITA cuenta con un conjunto de familias tipograficas suficiente para resolver
todas sus necesidades de comunicacion.

Se exceptuan de emplear las fuentes corporativas aquellas aplicaciones
particulares en las que amerite o se justifique un cierto tono.

Como criterio general, las tipografias que se utilicen en cualquier pieza o
documento no deben condensarse, expandirse, inclinarse o deformarse digitalmente.

Tampoco conviene agregar efectos decorativos sobre las tipografias de titulos o
destacados.

Los bordes marcados en otro color (“outline”) o las sombras suaves (“drop
shadow”) s6lo deben emplearse sobre textos muy breves, como titulos, de cierto
tamano y que estén sobre una fotografia o textura que requiera este recurso para
garantizar su adecuada lectura.

USQOS:
- Palabra “PROFESIONAL’ encima del logosimbolo.
- Palabra ITA.
- Cabezotes o titulos breves de publicaciones corporativas impresas o virtuales.

Como criterio general, debe emplearse muy selectivamente, sin abusar.
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA
I

TIPOGRAFIA

La tipografia 1 TIPOGRAFIA 1

Es exclusiva del logotipo y debe evitarse BEBASNEUE

su uso en cualquier otro tipo de ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

documento. 123456789

La tipografia 2 TIPOGRAFIA 2

Se usa para todo tipo de documento que Square721 BT

tenga objetivos publicitarios y ABCEDFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
de promocion del ITA (brochure, volantes, abcedfghijkimnhopgrstuvwxyz 1234567830
etc.)

La tipografia 3 TIPOGRAFIA 3

Sera usada en todos los mensajes que se Hannotate SC

dirijan a la comunidad estudiantil y que ”
sean de caracter invitacional o ABCDFGHITKLMNNOPQRSTUVWXYZ

motivacional. abcdfghijkimniopgrstuvwxyz 1234567890
La tipografia 4 TIPOGRAFTH# 4

Serd usada en el mensaje promocional 0 Bt Seriet U7 :

eslogan. ABCDFIHIRLNOTIOPZRS TIIWNY

abedfghiiblmumiopgnotuvniys 1254567890
|
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PALETAS DE COLORES

Es importante que siempre se usen los colores corporativos, estos no podran ser
cambiados bajo ningun motivo.

A continuacion presentamos las dos referencias de los colores ITA.

Referencia 1
C=100 M=100 Y=25 K=25
R=41 G=35 B=92
Panton # (29235C)

Referencia 1
C=85 M=50Y=0 K=0
R=29 G=113 B=184
Panton # (29235C)
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VERSIONES DE USO CORRECTAS

Se debe usar la marca tal y como se disend, en caso de no ser posible estas son las
versiones correctas de uso.

ORIGINAL
PROFESIONAL

NEGATIVO BLANCO Y NEGRO  BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

PROFESIONAL PROFESIONAL PROFESIONAL
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PROFESIONAL

APLICACIONES CORRECTAS

En algunas ocasiones se tendra que aplicar la marca en diferentes piezas graficas con

colores no institucionales o fondos oscuros y claros, por eso presentamos la forma
correcta de de uso en estas situaciones.

FONDO OSCURO FONDO CLARO FONDO BLANCO
PROFESIONAL PROFESIONAL PROFESIONAL

FONDO PLANO FONDO DEGRADADO FONDO FOTOGRAFIA

PROFESIONAL

pal. N
~ {“*— PROFESIONAL
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APLICACIONES INCORRECTAS
I

Las variaciones de proporcion y tamanos de los elementos del logotipo afectan la
percepcion y el posicionamiento del mismo, por eso, se deben respetar y en ningun
caso cometer alguno de los siguientes errores.

-
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I: u 7 ESCRITURA DE LA MARCA

Cuando la marca sea citada en documentos escritos no graficos. Debera también
cumplir las especificaciones y su norma.

ESCRITURA CORRECTA

1A

ESCRITURA INCORRECTA

.
B o o
“~ ~ . . .
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-~ ’
S
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S
~
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.
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USOS COMPARTIDOS
-

Cuando se utilice en cualquier pieza grafica o de exhibicion, a raiz de algun convenio
establecido, logotipos de otras empresas o instituciones estos deben manejar bajo
las normas que se describen a continuacion.

USO DEL LOGQOTIPO
Cualquier logotipo de otra entidad debe ir siempre en compania del logotipo del ITA, por
ningun motivo puede usarse solo en piensas graficas

UBICACION

Cualquier logotipo de otra entidad debe usarse siempre a la derecha o debajo del
logotipo de la universidad para respetar la jerarquia de la institucién, no puede usarse
alaizquierda o encima del mismo.

Ambos logotipos deben ubicarse en lugar visible.
JERARQUIA

Cualquier logotipo de otra entidad debe usarse en una proporcion maxima de al menos
el 80% del tamano de nuestro logotipo.
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I* u USOS COMPARTIDOS

PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL
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I: pppp EEEEEEE u USOS COMPARTIDOS

LFA Quia
............. de la calidad
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PAPELERIA CORPORATIVA

TARJETA DE PRESENTACION
s PROFESIONAL
Juan Camilo Restrepo
Coordinador de gastronomia
Cel: 315-98459654
Tel. 57(2)28988833
E-mail: bienestar@ita.edu.co
TARJETA SOBRE LORD
RECTORIA PROFESIONAL
2, la rams o Prodl
Carrera |2 calle 26C - 74 Guadalajara de Buga
PBX 228 7544 - Fax 228 8080
wiww.ita.edu.co OE-mail: rectoriaita.edu.co
.
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PROFESIONAL

PAPEL CARTA

PAPELERIA CORPORATIVA

PAPEL OFICIO

ESTARS| ECOE NTD FOSSLICE BE EBUC.

Bagetk D.C., 3 da julin da 2008
SO0 D01 -250

Azugeda
EMID CORTES WELANDLA

PAnalers del Conenco Ecamr g b Inssrais Exbme gz
Moarem 168-33 p Hunbakl

Madalin Anl. Colerehm

Aok soke b rvoal debe @ oan reayiEcus Se repels v S cIuSnrper

La sarkuda, nrapatu snenle, § b i d o g
L

Amrlamenin

Meolans Lardsiic Pansdics Codmes
Carenis adrresines

L)
chesp 5 L E0-HOM
8 B, wan D05 0 p s Pasinscr

Fisimrn. | as e oy e Wi

22  Manual de Identidad Corporativa

ESTARSLECWSENTY FUSLICH

Bagats 08, 4 di juln di 3018
SO0 001 050

Azugadn
ENID CORTES WELANDLA

KMenalers del Comenso Ecsimr p b inseraos Exlrspm
Mumam 18- » Hum bk

Madalin gk Colormbn

Ad e aoke b sl debe #an e nsculs Seeepoll

BUETEY A

Lo sma oy, nnapeion samen e, § e infodmo g
[

A nbamen e

Metnos Lordoio Pansdim Cotes
Garenie edrfesiras

Anaar uee 5 fokea)
Fr— gt i i E0-A)
e Ted | Bis, un C0-A DM p on i)

[ e s oy Bt




PAPELERIA CORPORATIVA

PROFESIONAL

Capacitamos para la Transformacion Productiva

PBX 228 7544 - Fax: 228 8080
Carrera 12 calle 26C - 74
Guadalajara de Buga, Valle del Cauca
www.ita.edu.co
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ceoresoa IDENTIFICACION PERSONAL
m o —

CARNET EGRESADO CARNET ESTUDIANTES

Establecimiento Publico de Educacién Superior

Redefinida por Ciclos Propedéuticos
1 - Ministerio de Educacién Nacional
NIT: 800.124.0234

PROFESIONAL
111508039 61 19 2018 Redefinida por Cicios Propedéuticos

91 0161 0005 O
Resolucién 8958 Octubre 13 de 2011
Ministerio de Educacién Nacional

PROFESIONAL Establecimiento Publico de Educacién Superior
Redefinida por Ciclos Propedéuticos
Resolucion 8958 Octubre 13 de 2011

Ministerio de Educacién Nacional

RETIRO

MARIA ALEJANDRA ROLDAN COBO
D.I. 1115080391

EGRESADO 13/ 04/2018

Esta credencial es intransferible, puede ser utiizada exclusivamente L
REGISTRO CALIFICADO N°. 14278 Dor s e poa ek oo, ALEJANDRO DURAN VILLANOVES

D.l. 111576865761

ESTUDIANTE
EN GESTION INTERNACIONAL DEL COMERCIO

De hallarse esta tarjeta puede ser devueta al
Establecimiento Publico de Educacién Superior - ITA Redefinida por Ciclos Propedéutico
Guadalajara de Buga, Valle del Cauca

 TECNOLOGO
EN GESTION INTERNACIONAL DEL COMERCIO

ESCARAPELA EVENTOS

CARNET FUNCIONARIO

PROFESIONAL PROFESIONAL

Il ENCUENTRO

TECNICO PROFESIONAL

/,; v EN OPERACION

Este documento es personal i DE CDC]NA

‘ ’ e intransferible en caso de perdida § Y RESTAURAEIUN
reportario a las autoridades L SNIES 105725

/A

.
Nombre

PBX 228 7544 - Fax: 228 8080
Carrera 12 calle 26C - 74

LUIS LOPEZ VILLEGAS
CONTROL INTERNO
C.C 1.234.345.345
RH. A-

www.ita.edu.co E-mail:rectoria@ita.edu.co

Identificacion U

Guadalajara de Buga, Valle del Cauca

N

k | & LFA
‘|H|’|”HW‘||”|‘||H||‘lul |H|m PBX 228 7544 - Fax: 228 8080
1,734, 345. 345- 2018

Carrera 12 calle 26C - 74

www.ita.edu.co
Guadalajara de Buga, Valle del Cauca



PROFESIONAL

MATERIAL POP Y SOUVENIR

KIT DE REPRES ENTACION PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL

Capacitamos fara la Transjoumacion Productioa

PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL

PROFESIONAL

EXTENSION Y PROMOCION
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PPPPPPPPPPP | PRENDAS INSTITUCIONALES
m L ——

m INSTRUCTOR

PROFESIONAL

B U —
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PRENDAS ESCUELA DE GASTRONOMIA
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I: PPPP EEEEEEE n VEHICULOS INSTITUCIONALES
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PROFESIONAL

./:a E oa !WZ@? g o’/ p f‘ !‘o

TEL (+57) 3896023

Carrera 12 Calle 26C - 74
E-mail:
Guadalajara de Buga, Valle del Cauca
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